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予約獲得対策、自社サイトで対策されてますか？

楽 天 ト ラ ベ ル じ ゃ ら ん 一 休 ＆ Yahoo

・5と0がつく日への参画

・楽天ターゲティングバナー

・楽天SEM

・プリファード

等・・・

・お得な10日間

・スペシャルウィークへ参加

等・・・

・PayPay20％キャンペーン

・プライス最適化

等・・・

宿泊施設の予約担当の皆さん、
予約対策に、各OTAの広告・プロモーション施策に参加されてるかと思います！

多くの施設様では、自社サイトでの対策が
できておりません！

で は 、 自 社 サ イ ト は ・ ・ ・ 対 策 さ れ て ま す か ？



3

自社予約促進の施策なら「予約プロブースター」

自社で予約を伸ばすアプローチができるのが

「予約プロブースター」
GoogleやYahoo、Meta広告等に掲載し、施設の認知獲得から予約誘導を行う施策です

強力な媒体に
露出

自社サイトに誘導 予約・来館
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「予約プロブースター」を実施すべき理由

自社なら、代理店の販売手数料がかからない！

半数以上のユーザーは、
一度の訪問では予約しない！
再度サイトに訪問させるアプローチを強化できる

自社予約はリピート率が高い！

そ の１

そ の２

そ の３
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「予約プロブースター」の掲載イメージ Goog l e/Yaho o

Goog l e ホ テ ル 広 告 Goog l e /Yaho o 検 索 広 告
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「予約プロブースター」の掲載イメージ

Goog l e /Yaho o デ ィ ス プ レ イ 広 告
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「予約プロブースター」の掲載イメージ I n s t a g r a m & F a c e b o o k

アビリブホテル アビリブホテル アビリブホテル

アビリブホテル アビリブホテル アビリブホテル

Ins tag ram&Facebook 広 告
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「予約プロブースター」のメリット

「どんな人に」「何を見ている時に」「どんな広告を？」
といった細かなターゲティングができる広告です。

We b広告は、新聞やテレビと違い少額から広告をためしてみるこ
とが可能です！まずはチャレンジしてみたいという相談もＯＫ

We b広告は、新聞やテレビと違い、サイトへの訪問数や予約獲得数
はもちろん、どのような属性の方・年代の方から反応がよかったか
も分析できる為、今後の施策展開に生かすことができます。

1

2

3

細かなターゲティングができる広告

予算を柔軟に設定できる
（ も ち ろ ん 少 額 ス タ ー ト も O K ！ ）

効果計測ができる！  
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検 索 連 動 型

広 告

02
デ ィ ス プ レ イ

広 告

03
リ タ ー ゲ テ ィ

ン グ 広 告

04
動 画 広 告

05
S N S 広 告

説 明

検索結果に表示さ
れる広告。ユー
ザーの検索キー
ワードに基づき、
関連性の高い広告
を表示する。

ウェブサイトのバ
ナーや画像として
表示される広告。
視覚的に訴求し、
広範囲なユーザー
にリーチ可能。

以前にサイトを訪
れたユーザーに対
して再度表示され
る広告。購買意欲
を喚起し、再訪を
促進する。

動画コンテンツと
して表示される広
告。視覚と聴覚で
情報を伝達し、強
いインパクトを与
える。

ソーシャルメディ
アプラットフォー
ム上で表示される
広告。ユーザーの
興味や行動に基づ
き、ターゲティン
グが可能。

目 的 刈取・予約獲得
認知獲得

予約獲得

刈取・予約獲得 認知獲得

ブランディング

認知獲得

予約獲得

課 金 体 系 C P C C P M / C P C C P M / C P C C P V / C P M C P M / C P C

媒 体 例 Y a h o o

G o o g l e

Y a h o o

G o o g l e

Y a h o o

G o o g l e
F a c e b o o k

I n s t a g r a m

Y o u T u b e

F a c e b o o k
I n s t a g r a m

F a c e b o o k

I n s t a g r a m
T w i t t e r

L I N E

イ メ ー ジ
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「予約プロブースター」で掲載する広告の種類
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「予約プロブースター」プラン一覧

※ 獲 得 ユ ー ザ ー は カ ニ バ リ の 影 響 な ど で 、 純 粋 に 上 記 の 予 約 数 が 増 え る わ け で は あ り ま せ ん 。
※ 広 告 費 の 内 、 約  2 0 % を 弊 社 手 数 料 と し て 頂 戴 し ま す 。 最 低 広 告 費 は  2 0  万 円 ~ で す 。
※ 広 告 ア カ ウ ン ト セ ッ ト ア ッ プ 費 用 と し て 、 1 媒 体 2 万 円 が 別 途 か か り ま す 。

獲得単価CPA ¥2,500 ¥2,000 ¥2,200 ¥2,500 ¥3,000

広告費率 VS ADR 5.00% 4.00% 4.40% 5.00% 6.00%

月間獲得予約数 40 100 136 200 333

1日当たり予約 1 3 5 7 11

想定売上 200万 500万 680万 1,000万 1,665万

獲得単価CPA ¥900 ¥700 ¥800 ¥900 ¥1,000

広告費率 VS ADR 10.00％ 7.78% 8.89% 10.00% 11.11%

月間獲得予約数 111 286 375 556 1,000

1日当たり予約 4 10 13 19 33

想定売上 99.9万 257万 337万 500万 900万

ト ラ イ ア ル ラ イ ト ラ イ ト プ ラ ス ス タ ン ダ ー ド プ レ ミ ア ム

月 間 予 算

(税別 )
¥ 1 0 0 ,000 ¥ 2 0 0 ,000 ¥ 3 0 0 ,000 ¥ 5 0 0 ,000 ¥ 1 ,0 00 ,000

広 告 原 価

(税別 )
¥ 6 0 , 0 0 0 ¥ 1 6 0 , 0 0 0 ¥ 2 4 0 , 0 0 0 ¥ 4 0 0 , 0 0 0 ¥ 8 0 0 , 0 0 0

活 用 媒 体
G o o g l e

P m a x  o r  ホ テ ル 広 告
G o o g l e G o o g l e G o o g l e  /  M e t a

( + 追 加 可 )

G o o g l e  /  M e t a
( + 追 加 可 )

レ ポ ー ト ライト ライト ライト フル フル

月 次 M T G - - - 〇 〇

概 算 シ ミ ュ レ ー シ ョ ン ： A D R 9 , 0 0 0 円 の ビ ジ ネ ス ホ テ ル 様 （ 室 数 5 0 ～ 5 0 0 ）

概 算 シ ミ ュ レ ー シ ョ ン ： A D R 5 0 , 0 0 0 円 の 旅 館 ・ リ ゾ ー ト ホ テ ル 様 （ 室 数 5 0 ～ 5 0 0 ）

1 予 約 の 獲 得 コ ス ト 約 7 0 0 円 程 度 ～ 、 自 社 で の 獲 得 を 促 進 ！

ご 希 望 の 施 設 様 に は施設様向け詳細シミュレーションを お 出 し し ま す ！
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獲得系Web広告の成功実績例

# エリア ADR カテゴリ 室数 媒体 月額予算
獲得単価

CPA
月間

獲得数
広告費率
VS ADR

1 九州 6 0 , 0 0 0 円 リゾート 3 0 0 室 以 上
G o o g l e

M e t a
Y a h o o

1 0 0万 6 0 0 円 1 , 6 0 0 件 約 1％

2 関東
1 0 0 , 0 0 0

円
旅館 4 0 室 規 模 G o o g l e 2 0 万 9 , 0 0 0 円 2 3 件 約 9％

3 関東 5 0 , 0 0 0 円 旅館 G o o g l e 2 0 万 1 , 5 0 0 円 1 3 3 件 約 3％

4 東海 5 5 , 0 0 0 円 旅館 3 0 0 室 規 模
G o o g l e

M e t a
Y a h o o

8 0 万 2 , 0 0 0 円 4 0 0 件 約 3 . 5％

5 四国 4 5 , 0 0 0 円 リゾート 2 0 0 室規模
G o o g l e

M e t a
2 0 万 1 , 2 0 0 円 1 6 0 件 約 2 . 6％

6 関西 1 0 , 0 0 0 円 ビジネス 3 0 0 室 以 上 G o o g l e 1 5 万 9 5 0 円 2 0 0 件 約 9 . 5％

7 東北 3 0 , 0 0 0 円 旅館 G o o g l e 1 0 万 3 , 5 0 0 円 2 5 件 約 1 2％

※ADRは料飲売上も含む
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1

2

3

4

5

自社ベストレートの徹底

メタサーチの連携確認

価格以外の自社メリットも

自社サイトでのメリット訴求・予約導線UI

目下の目標が稼働率ではないか
予約が入らず、稼働率をとにかく高めたいという状況の場合、 O T A セール等への参画が優先事項

獲得系広告による自社比率アップ準備項目

サイトにアクセスしてすぐに、自社サイトの予約メリットがわかりますか？予約ボタンがわかり
にくい場所にありませんか？

施設の価格帯によって価格だけではユーザーが動かない場合も。自社予約だけの限定特典なども大
変有効です！

どのサイトから予約すると最もお得か、ユーザーは細かくチェックしています。メタサーチで自社
ベストレートになっているか定期的にチェックしましょう！

まずは、自社のベストレート徹底が、獲得広告実施時には必須です！
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獲 得 型 広 告 の KPI

認知型広告のKPI

✓ クリック数（サイト誘導数）

✓ クリック単価（サイト誘導単価）

✓ 予約コンバージョン数

✓ 予約コンバージョン単価

✓ 自社比率 ※要相談

✓ インプレッション数

✓ リーチ数

✓ クリック数（サイト誘導数）

✓ クリック単価（サイト誘導単価）

KPI・レポーティング

目的に応じたK P Iの設定をご提案いたします。
K P Iの達成に向けて、月次でレポートをご提出し、分析いたします。
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サポートの流れ

メ ー ル や お 電 話 に て
ご 依 頼 く だ さ い 。

01

お 問 い 合 わ せ

ご 相 談 な ど 承 り ま す 。

02

ヒ ア リ ン グ

サ ポ ー ト 費 用 を 提 示 さ せ
て

い た だ き ま す 。

03

お 見 積 り の 提 示

真 摯 に 尽 力 さ せ て
い た だ き ま す 。

04

ご 発 注

目 標 達 成 に 導 き ま す 。

05

プ ロ ジ ェ ク ト 実 施

定 期 的 に 進 捗 を お 伝 え し
ま す 。

06

ご 報 告



ク リ エ イ テ ィ ブ が 人 を 動 か す 、 ク リ エ イ テ ィ ブ が 世 界 を 動 か す 。

本⽂書内に記載されている情報は、取引機密及び（株）アビリブが所有する機密、もしくは専有情報であり、競合する他社にとっては有利な情報であると考えられます。

以上により、本⽂書についてはその一部若しくは全体を問わず、これを公開、使用もしくは複製する際には、

（株）アビリブの同意をお取り付け頂きたく宜しくご理解の程、お願い申し上げます。

株式会社アビリブ■会社名

■部署

■連絡先

Webマーケティング事業部

愛知県名古屋市中区栄5-28-12 名古屋若宮ビル12F

TEL 052-262-8041 FAX 052-262-8042

Email：webmarketing@ab-net.co.jp
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